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RESEAU

NOTRE CIBLE!

PLUS DE 60 VILLES UNIVERSITAIRES
PLUS DE 3 500 ETABLISSEMENTS REPERTORIES

CAMPUS UNIVERSITAIRES PUBLICS :f "Cﬁ# PLUS DE 2,19M ETUDIANTS UNIQUES ATTEINTS
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ECOLES DU SUPERIEUR SELECTIVES S

o Bordeaux : 150 000 étudiants ciblés

-

’ , . e Caen: étudiants ciblés
. ECOLES DU SU PERKEUR PREVEES o Clermont-Ferrand : 75 000 étudiants ciblés
« Dijon : étudiants ciblés
: « Grenoble : 45 000 étudiants ciblés
. RES?AU RANTS U NIVERSETAIRES  Le Havre : 9 000 étudiants ciblés

o Le Mans : 9 000 étudiants ciblés
. o Lille : 90 000 étudiants ciblés
RESIDENCES UNIVERSITAIRES + Lyon : 10 000 étudiants ciblés
e Marseille : 45 000 étudiants ciblés
+ Montpellier : 60 000 étudiants ciblés

LIEUX DE VIE ETUDIANTS + Nanoy : 45 000 étudiants ciblés

« Nantes : 60 000 étudiants ciblés

o Nice : 30 000 étudiants ciblés
@ e Orléans: étudiants ciblés
o Reims : étudiants ciblés

e Rennes: 55 000 étudiants ciblés

LYCEES e Rouen: étudiants ciblés

* Strasbourg : 50 000 étudiants ciblés
« Toulouse : 85 000 étudiants ciblés

e Tours : étudiants ciblés

-
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NOTRE AUDIENCE'!




NOTRE CIE

9%

ont un abonnement
4 la salle de sport

69% REVISENT LEURS EXAMENS SUR LEUR CAMPUS
62% TRAVAILLENT EN GROUPE A L’'UNIVERSITE

Y5% PROFITENT DE LA CAFETERIA DE LEUR ECOLE

TH par jour
£ MOYEnne
SUr Beur campus

21% FONT DU SPORT REGULIEREMENT

14% SONT DANS UNE ASSOCIATION ETUDIANTE

LEURS HABITUDES !
-
s

f
G

84%
réquenten

f tles
magasing de proxmité

Les etudiants




NOTRE AUDIENCE

INFOS CLES DE NOS CAMPAGNES

PROFIL SOCIODEMOGRAPHIQUE
SEGMENTATION RESEAU
NOMBRE D’AFFICHE

REACH - AUDIENCE UNIQUE

ODV - OCCASION DE VOIR

FREQUENCE MOYENNE

DUREE DE LA CAMPAGNE

BUDGET HT

CPM - COUT-POUR-MILLE AUDIENCE

CPM - COUT-POUR-MILLE EXPOSITION

LYCEENS ET/OU ETUDIANTS : 15-18 - 25 ANS

GEOGRAPHIQUE OU PAR FILIERE

... EXEMPLAIRES

NOMBRE DE JEUNES CIBLES PAR NOTRE CAMPAGNE.

NOMBRE D'EXPOSITIONS POTENTIELLES (INCLUS LES REPETITIONS)

5 EXPOSITIONS EN MOYENNE PAR JOUR ET PAR JEUNE

Y SEMAINES

COUT TOTAL DE NOTRE ACTIVATION

COUT POUR TOUCHER 1000 JEUNES

COUT POUR 1000 EXPOSITIONS (VUES POTENTIELLES)




150 ans mm
. e .,_,“Ea

 République -

Ouverture exceptionnelle
de la salle du Congreés

L’agence construit et fait vivre
le plus vaste réseau d’affichage au coeur
des universités, campus, lycées

et lieux de vie étudiants.




) MediaHub
@ Campus

“Pour vos campagnes O0H, de I'échelle locale au national,
nous nous appuyons sur un maillage solide d’équipes terrain.
Leur présence et leur réactivité
nous permettent de déployer vos campagnes d'affichage efficacement,

sur I'ensemble des sites stratégiques que vous choisirez.”
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CAMPAGNE NATIONALE
OU CIBLAGE PRECIS
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Ouvert suite a de nombreuses demandes, le "Réseau Lycée"

s’adresse aux annonceurs souhaitant toucher lycéens et professeurs.

En complément de notre affichage au sein des lycées, de nombreux enseignants

partenaires relaient désormais vos messages.

Attention : la cible lycéenne demande une approche spécifique et certains syjets ne

pourront étre abordés et suggérés.
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LYCEES A LA
CARTE !!
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NNEMENT MEDIAHUB CAMPUS

VISIBILITECONTINUE :1-2-3-Y - 5 ANS

PRESENCE CONTINUE TOUTE L’'’ANNEE

BUDGET LISSE MENSUELLEMENT

ECONOMIES POUVANT ALLER JUSQU’A 50 % PAR RAPPORT A DES CAMPAGNES ONE-SHOT
ROTATION ET EVOLUTION DES VISUELS

RENFORCE FORTEMENT LA NOTORIETE ET LA MEMORISATION

Souscrire a un abonnement MediaHub Campus, c’est accéder a un tarif préférentiel pour une communication continue,
diffusée en fil rouge sur un réseau d'affichage ciblé.
L'enjeu n'est plus une prise de parole ponctuelle, mais une présence durable et répétée aupres des jeunes,

qui s’inscrit dans le temps et renforce naturellement la mémorisation du message.

TOUT EST
PERSONNALISABLE
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LES DEUX FACES LA FACE CARTE LES 2 FLANS
DU DIAPASON DU TOTEM DU TOTEM
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] P Campus

91% DES FRANCAIS FREQUENTENT LES TERRASSES DE CAFE
25% AU MOINS UNE FOIS PAR SEMAINE

61% FREQUENTENT LES TERRASSES AVEC LEURS PROCHES

= 12 000 TABLES

SUPPORT DE COM
QUI RONRONNE

EFFICACITE ! 800 ETABLISSEMENTS

50 MINUTES DE TEMPS D’EXPOSITION




§ <" DISTRIBUTEUR OFFICIEL DES KETCHUPS
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13 VILLES - 257 ETABLISSEMENTS
RESTAURANTS UNIVERSITAIRES
RESIDENCES UNIVERSITAIRES
CAFETERIAS ETUDIANTES

10 000 BOUTEILLES




DIGITAL

ACHAT D'ESPACE WEB ,  CREATION & GESTION DE COMPTES

CIBLAGE PRECIS
NEGOCIATION DES TARIFS
OPTIMISATION EN TEMPS REEL
SUIVI DES KPI
MAXIMISATION DU ROI

CREATION DE CONTENU ADAPTE FACEBOOK, INSTAGRAM, TIKTOK ET LINKEDIN
GESTION DE LA COMMUNAUTE
ANALYSE DES PERFORMANCES ET SUIVI DES INDICATEURS CLES

Audience médio déclarée 18-25 Fronce (en millions)
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FLASHEZ
er GAGNEZ
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“PRINTEMPS DE CADEAUX”

8 HOTES(SES) ET 2 MANAGERS TERRAIN POUR ANIMER L'OPERATION
1VAN VOLKSWAGEN HABILLE AUX COULEURS ETS GLOBAL - TOEIC
2 BEACH FLAGS POUR UNE VISIBILITE MAXIMALE

1JEU-CONCOURS : QUIZ INTERACTIF - ROUE DES CADEAUX

3 TABLETTES TACTILES SUR PIED POUR JOUER ET PARTICIPER

Y8 LOTS A GAGNER : IPADS, ENCEINTES, MUGS

8 000 SACS DISTRIBUES AVEC FLYERS ET STYLOS TOEIC

*CAMPAGNE TOEIC-TOEFL
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EVE EM 5 ?EELL&S @Seb4124 @vincenth69 Comment ¢a

distribution de Doritos ? J’suis sans doute
innocent mais j'ai du mal a y croire

“FORTHEBOLD”

« 200 000 PAQUETS DE TORTILLA CHIPS DORITOS
« 3SEMAINES DE CAMPAGNE

- 31 SITES CIBLES EN ILE-DE-FRANCE R AR (e @ Mad
+ 14 BEACHFLAGS A |
. ACTIVATION DIGITALE (FACEBOOK ET TWITTER) i _ ; La distribution de paquet de doritos cheese des

le matin a la gare c’est plutét pas mal

1 MOIS DE POSTERING AVANT L’ECHANTILLONAGE

unal 4 mal.
entre DER30 et 14h30,
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DERNIERE BOUCHEE,
DERNIERE SLIDE : PACK 360
POUR CEUX QUI VEULENT TOUT, D’'UN COUP.




ON FAIT
UNE ETUDE DE MARCHE ?

PACK 360°
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AFFICHAGE UNIVERSITAIRE OOHKH

Campagne d'affichage déployée dans les 20 principales villes universitaires de France.

1840 000 étudiants ciblés.

DIGITAL

Conception et diffusion d'une vidéo originale sur les réseaux sociaux d’Etre Etudiant ou Le Figaro Etudiant.

Plus de 500k vues. Plus de 500k reach. Plus de 10k engagements.
Une audience massive sur TikTok, Instagram et Facebook.

MEDIATABLES

Quartiers & forte attractivité commerciale largement fréquentés par les jeunes.
Dans les rues piétonnes, sur des places et des lieux touristiques.
Sur les littoraux et dans les stations de ski.

J'AI DEJA TESTE TOUTES
LES GAMELLES...
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	“ PRINTEMPS DE CADEAUX ”
	8 hôtes(ses) et 2 managers terrain pour animer l’opération
	1 van Volkswagen habillé aux couleurs ETS Global – TOEIC
	2 beach flags pour une visibilité maximale
	1 jeu-concours : quiz interactif + roue des cadeaux
	3 tablettes tactiles sur pied pour jouer et participer
	48 lots à gagner : iPads, enceintes, mugs
	8 000 sacs distribués avec flyers et stylos TOEIC



